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ABSTRACT: Advertising materials are essential to the development of the identity of an educational
instituion. In this paper it is tried to develop a brand strategy using additive manufacturing
applications. At school level the need for a new logo design was identified and an advertising product
was created through 3D printing. They were generated and analyzed several concepts, ultimately
opting for the model presented in the paper. Various advertising materials will be made in the future:
keychains, photo carriers, business card holders, cups, etc.
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1. Introducere

Imaginea si reputatia reprezintd elementele care construiesc o companie. Felul in care compania
este perceputd este semnificativ in ceea ce priveste loialitatea clientilor si prezinta un potential de a spori
valoarea acesteia. Un brand management efectiv ar trebui sd reflecte viziunea, misiunea si valorile
companiei 1n toate activitatile desfasurate de aceasta, de la calitatea produselor pana la comportamentul
angajatilor, cat si toate celelalte aspecte [4]. Institutiile scolare reprezintd organizatii esentiale care
modeleaza viitorii angajati si antreprenori. Brandingul de scoald este gestionat ntr-un mod similar cu cel
al unei companii prin perceperea pericolelor, fructificarea oportunitatilor, modelarea perceptiilor si
evaluarea experientei clientilor, care in acest caz pot fi elevi, agenti economici si orice altd terta parte
implicata Intr-o relatie profesionala cu scoala [3].

Fiecare institutie scolard are o serie de caracteristici unice care ar trebui sa poata fi distinse in
cadrul strategiilor de brand management ale acesteia, astfel asigurandu-se o focalizare pe segmentarea
pietei. La randul ei, social media devine cu rapiditate un instrument puternic de marketing si de
cunoastere a brandului.

Cu toate acestea, trebuie luate in considerare trei principii esentiale dacd este ales un brand
management efectuat pe social media: caracterul unic, spiritul pozitiv si consistenta acestuia. Intr-o lume
cu multe optiuni similare, trebuie sa fii diferit si sa iesi in evidentd intr-un mod pozitiv. Identitatea unei
scoli este oferita de capacitatile unice ale acesteia. Adevarata artd a brand managementului este aceea de a
transpune aceastd identitate astfel incat oamenii sd se poatd identifica si sd poatd rezona cu aceasta la
nivel personal. Brand managementul bazat pe identitate s-a dovedit a fi cel mai eficient model de
management care poate transforma brandul intr-un succes.

Adaptarea la tehnologiile aflate Intr-o rapida evolutie si la dinamica mediului de afaceri nu este o
sarcind usoara pentru scoli. Programele de studiu sunt depasite de cele mai multe ori, oferindu-le scolilor
putine optiuni de schimbare. In acest caz, avantajul competitiv se castiga din ce in ce mai mult cu ajutorul
renumelui. Crearea si consolidarea unui renume de incredere este obtinut prin brand managementul
detinut in mod programatic si care poate fi masurat. Conducerea scolilor trebuie sd inoveze, creeze,
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experimenteze si sd invete in mod constant astfel incat sa desfisoare si sd intretind o strategie de brand
management de top [5].

In prezent, scolile ar trebui sa isi creeze propriul brand in aceeasi masura in care isi indeplinesc
indicatorii de performanta. Vizand o retea de segmente de piata, scolile trebuie sa fie in contact atat cu
jucatorii cheie din aval, cat si cu cei din amonte pentru a crea o strategie de brand management proaspata
si usor de adaptat. Implicarea viitorilor candidati, a propriilor elevi si a mediului de afaceri in activitati
comune poate pune bazele sinergiei necesare in vederea credrii unei punti de legaturd si a consolidarii si
cresterii brandului [1].

Lucrarea de fata 1si propune realizarea unei strategii de brand, utilizdnd aplicatii de fabricatie
aditiva. S-a realizat un nou design de logo si s-a incercat modelarea lui cu ajutorul tehnologiilor de
fabricatie aditiva. Pe baza acestuia se vor crea o serie de produse care urmeaza a fi folosite in actiunile de
promovare a imaginii scolii. O serie de actiuni proactive si reactive au fost elaborate si implementate pe
parcursul unui an scolar, pe baza unui portofoliu de produse dezvoltat plecand de la logoul scolii.
Continand actiuni tintd pe termen scurt, mediu si lung, strategia a condus la identificarea cu claritate a
viitoarelor cai de dezvoltare.

2. Evaluarea situatiei actuale a identitatii vizuale a institutiei

Identitatea vizuald organizationald, pentru aproape toate organizatiile profit si non-profit, este de
o importantd vitald. Oamenii trebuie sa stie ca organizatia exista si sa-si aminteasca numele si activitatea
de baza la momentul potrivit.

Identitatea vizuala reprezintd Insdsi organizatia pentru lumea exterioard, si, prin urmare,
contribuie la imagine si reputatie. De asemenea, identitatea vizuald organizationald serveste la
identificarea propriilor angajati cu organizatia ca un intreg si/sau cu serviciile specifice oferite de
organizatia in cauza [2].

Unul dintre cele mai importante elemente vizuale de identitate ale oricarei institutii/organizatii
este sigla sau logoul. Logoul este cel care produce in mintea publicului asocierea dintre materialele de
comunicare ale unei organizatii si organizatia propriu-zisa.

In invataimantul preuniversitar atragerea unui numir cit mai mare de elevi este vital pentru
supravietuirea institutiei. Pentru aceasta este imperios necesar ca, pe langa profile (specializari) atractive,
institutia sa beneficieze de o buna strategie de marketing. Pornind de la aceste premize s-a constatat
necesitatea realizarii unor produse publicitare atractive, cu impact asupra grupului tintd de elevi. Pentru
realizarea acestora s-a impus o primd etapd de cercetare, si anume: crearea unui nou design de logo,
deoarece cel existent era impropriu.

Cercetarea s-a desfasurat incepand cu luna ianuarie a anului scolar 2018-2019 in cadrul
Colegiului Tehnic de Transporturi Brasov (CTT). In aceasta prima etapd de cercetare s-a format o echipa
in care au fost implicati elevi de la profilul procesare text/imagine sub directa indrumare a autoarei
lucrarii. De asemenea, s-a colaborat cu specialisti in imprimarea 3D de la Universitatea Transilvania din
Brasov. Scopul cercetarii curente a fost acela de a crea un nou logo pentru institutie si realizarea cu
ajutorul imprimantei 3D a unor produse pentru promovarea imaginii scolii. Studiul de fatd propune un
proces de brand management de scoald care contine patru etape principale, respectiv:

1. Identificarea si stabilirea identitatii si pozitiei brandului CTT;

2. Planificarea si implementarea strategiilor de brand marketing CTT;

3. Masurarea si interpretarea performantei brandului CTT;

4. Imbunitatirea si sustinerea valorii brandului CTT.

Brand managementul a fost dezvoltat cu ajutorul tehnologiilor de fabricatie aditiva.

3. De la concept la produs

A fost creat un logo (Fig.1) pentru CTT, care in continuare va fi fabricat intr-o varietate de
produse. Gama de produse cu logoul CTT va reprezenta nucleul strategiei de branding, toate celelalte
activitati desfasurandu-se in legatura cu aceasta.
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Fig. 1. Designul de logo pentru aplicarea pe produse

La baza oricarui proces de design si proiectare de produs exista mai multe etape, pornindu-se de
la crearea unui concept care, de obicei, pleaca de la nevoile de baza, in acest caz, nevoia de a crea un
nume de brand de scoald mai puternic. In functie de viziunea, misiunea si valorile scolii, s-au generat o
serie de concepte de produs, incorporand caracteristici de identitate a brandului. Deoarece scoala nu
dispune de imprimante 3D s-a initiat o colaborare cu Universitatea Transilvania din Brasov, Facultatea de
Inginerie Tehnologica si Management Industrial pentru realizarea unui prototip. Prototiparea s-a facut pe
o imprimantd 3D Zortrax (Fig. 2) si s-a folosit ca material Z-PLA filament, cu diametrul de 1,75 mm,
recomandat pentru acest tip de imprimanta si temperatura de printare cuprinsa intre 190-225°C.

=

Fig. 2. Imprimanta 3D Zortrax
3.1. Prototiparea rapida a logoului CTT

Pentru realizarea prototipului cu logoul CTT s-a utilizat programul SOLIDWORKS (Fig. 3). In
vederea obtinerii conceptului optim de produs au fost necesare mai multe etape de prototipare. Utilizdnd
conceptul CAD optim, un fisier *.STL a fost generat cu optiunile de rezolutie fina de la SolidWorks.

Au fost intreprinse teste pentru acest concept in vederea determinarii unui layout corect al placii
de constructie (utilizdndu-se software-ul Cura).

Inainte de prelucrarea propriu-zisa pe imprimanta 3D s-a facut o simulare cu ajutorul softului Z-
SUITE (Fig. 4 si 5).

Dupa efectuarea simularii pe computer s-a trecut la prelucrarea efectiva pe imprimanta 3D (Fig.
6) si s-a obtinut obiectul din Fig. 7. Fisierul CAD va fi utilizat in continuare pentru realizarea viitoarelor
materiale promotionale, care vor fi distribuite in campaniile de promovare a imaginii scolii.

Exista totusi, un inconvenient major, si anume: lipsa tehnologiei la nivelul scolii. De asemenea,
deloc de neglijat este si lipsa fondurilor pentru achizitionare. Pentru eliminarea acestor neajunsuri trebuie
sa existe o implicare din partea parintilor si a agentilor economici.
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Fig. 3. Realizarea prototipului in SOLIDWORKS
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Fig. 4. Analiza modelului cu ajutorul softului Z-SUITE — la momentul de start
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Fig. 5. Analiza modelului cu ajutorul softului Z-SUITE — la momentul final
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Fig. 7. Produsul final

Exista totusi, un inconvenient major, si anume: lipsa tehnologiei la nivelul scolii. De asemenea,
deloc de neglijat este si lipsa fondurilor pentru achizitionare. Pentru eliminarea acestor neajunsuri trebuie
sa existe o implicare din partea parintilor si a agentilor economici.

3.2. Interpretarea rezultatelor

Deoarece activitdtile de promovare a imaginii scolii sunt in curs de derulare, rezultatele finale ale
acestui studiu vor putea fi definitivate abia la inceputul lunii septembrie 2019, cand se va vedea impactul
pe care l-a avut aceast demers, prin realizarea planului de scolarizare propus.

Colaborarea cu mediul academic aduce beneficii ambelor parti. Elevii se familiarizeazd cu
tehnologiile noi si devin interesati sd-si continue studiile. De asemenea, le creste interesul pentru
obtinerea de noi cunostinte.

In acest sens, in continuare se propun urmitoarele actiuni:

e dezvoltarea si implementarea unui program interactiv multidisciplinar, vizand elevii de liceu, care
combind modelarea spatiului fizic, imprimarea CAD si 3D in vederea sporirii competentelor
transversationale in colaborare cu Universitatea Transilvania din Brasov;

e clevii sa fie implicati Tn mod activ in procesul de branding al scolii, fiindu-le atribuite sarcini in
urmatoarele domenii: propunerea de idei privind noi produse; moduri inovatoare de a folosi
tehnologiile disponibile pentru dezvoltarea strategiilor de branding ale scolii; proiectare si reproiectare
CAD a logoului (si a altor produse); fabricarea produselor stabilite pentru activitatile de promovare a
scolii.

Pentru promovarea imaginii scolii s-au propus urmatoarele actiuni:
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e campanii in scolile generale pentru elevii de clasa a VIII-a elaborate sub forma de prezentari orale
ale ofertei educationale a CTT. O echipa formata din elevi si cadre didactice va sustine prezentari pe
urmatoarele teme: cursuri interesante, tehnologii disponibile si aplicatii comune, proiecte ale elevilor
cu produse finite, activitati extracurriculare ale elevilor, precum si alte oportunitati privind stagiile de
pregatire practica. Se vor sustinute, de asemenea, prezentari de produs, pundndu-se accentul pe
proiectarea si dezvoltarea logoului CTT;

e activitdti cu ocazia zilei portilor deschise desfasurate anual in sdptamana “Scoala Altfel” pentru
elevii de gimnaziu, in timpul carora elevii au oportunitatea de a participa la toate activitatile
desfasurate in liceu. Elevii viziteaza scoala si asista la ore de laborator demonstrative sustinute special
in acest sens.

e la “Targul liceelor” vor fi prezentate materialele promotionale realizate pe imprimanta 3D cu
logoul CTT.

4. Concluzii

Lucrarea de fata si-a propus realizarea unei strategii de brand, utilizand aplicatii de fabricatie
aditiva. S-a realizat un nou design de logo si s-a incercat modelarea lui cu ajutorul tehnologiilor de
fabricatie aditiva. Pe baza acestuia vor fi create o serie de produse care urmeaza a fi folosite in actiunile
de promovare a imaginii scolii. Au fost elaborate si implementate partial o serie de actiuni pe parcursul
anului scolar in curs, pe baza unui portofoliu de produse dezvoltat plecand de la logoul scolii. Continand
actiuni tintd pe termen scurt, mediu si lung, strategia a identificat viitoare cdi de dezvoltare.

Utilizarea imprimantelor 3D pentru dezvoltarea de branding a scolii a condus la urmatoarele
rezultate:

e s-arealizat un logo mult mai atractiv decat precedentul cu impact mai mare in randul elevilor;

e pe baza modelului existent se vor confectiona produse pentru promovarea imaginii scolii, pornind
de la logoul CTT;

e colaborarea cu Universitatea Transilvania din Bragov a fost benefica pentru elevii implicati;

e se doreste introducerea de noi discipline optionale care sa abordeze problematica imprimarii 3D;

e datorita faptului ca scoala nu dispune de imprimante 3D, realizarea produselor va implica niste
costuri suplimentare.

Viitoarele cercetari includ dezvoltarea unei game de produse si servicii mai ample in vederea
garantarii unui brand management de scoala durabil. Activitatile vor include:

e organizarea de vizite ale elevilor la furnizorii din industrie care sa ofere astfel exemple de bune
practici, incercandu-se 1n acest fel crearea unei punti de legatura intre scoald si mediul de afaceri;

e mai multe produse sunt in prezent realizate la nivel de prototip si urmeaza sa fie dezvoltate si
lansate 1n viitor.
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